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A RABBITBLOG SZERZOJENEK KVAZI TANKONYVE UGYFELEKNEK
KESZOLT, DE AKI BEVAGIA, KIS TULZASSAL MAR MEHET IS JUNIOR

ONLINE MEDIASKENT DOLGOZNI.

Sosem gondoltam volna, hogy egy-
szer reggeli kézben fogom meg-
érteni, mik a mélyebb kildnbseé-
gek a két nagy online latogatott-
ség-elemzd  adatbazis, a Median/
GfK Webaudience és Gemius-Ipsos
Audience kozott, de hala ennek
a két-hirom dra alatt kiolvashato
e-booknak, pontosan ez tortént.
Tulajdonképpen logikus volt, hogy
az arcusos Thasz Ingrid, az online
médiatervezdk elsdé szama gydijto-
helyének és tajékozoddsi pontjanak
szamitd Rabbitblog szerzdje egyszer
komolyabb forméba is @sszeren-
dezze és kibdvitse a blogposztokat,
és bar az Online médiatervezés ki-
sérdlevelében eldre tiltakozott az el-
len, hogy ezt lankiéinyvnek, plane a
tankényvnek tekintsiik, alapszinten
akkor is megallna a helyét, ha ezt
véllalnd magdra.

A kényv végigmegy a kampany-
tervezésen, a kulatdsokon, az ezer
banner- és egyéb megjelenésfajtan,
és szerencsére nem azt a taktikat
vélaszlja, hogy mar az elején bele-
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fojtja az olvasot a cimben jelzett be-
tiiszavakba, hogy mdr ott tisztazva
legyen, hogy ki itt a szakérté, hanem
titrelmesen, nullardl, akar offline mé-
diakezelési tapasztalat nélkil is ért-
hetden épitkezik. A személyes ked-
vencem a Kreativ megoldasok vs.
valosdg cimil rovid fejezet, amivel
még azl is sikeriilt elérni, hogy az el-
jovendé kritikdkban kicsit megenge-
débb mddon viszonyuljunk ahhoz,
amit a magyar interneten latunk.

A kitdzott cél az, hogy az tgy-
féloldali marketingesek mankot
kapjanak az online tigynokségekkel
valo munkilkodashoz, de a kényv
akir azoknak is jol johetne, akik
azt veszik a [ejiikbe, hogy masnap-
tol junior médiatervezoként kezde-
nek 1j karriert, jobb elélanulményt
legalibbis nehezen talalndanak. Az
Online médiatervezés viszont a cél-
csoporthoz illéen nem konyvre, ha-
nem tananyagra jellemzd, cégekre
szaboll aral kapotl, ami visszatarl-
hatja a frissen végzett online-os jelol-
teket az azonnali vasarlistol. B
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Papp-Vary Arpad:

Magikus markazas: Beckham
(BKF, 2009)

A maga 8x16 centijével
valoszinileg a legkisebb
kényv, amely valaha a
rovatban szerepelt: egy vonatiit alatt
kiolvashatd, de dtfogd és szdrakoz-
tatd tanulmany ravasz pr-rof, okos
megallapoddsokrol, hype-generédlasrdl
8s mds celebmdérka-épitési fogdsok-
rél a vidéki angol nék kedvencén
keresztiil.

William A. Cohen:
Marketingtervezés
(Akadémiai Kiade, 2009)
Vaskos tankdnyv a mar-
ketingtervek készitésérdl,
amely az alapfogalmaktdl
a kész ferv prezentdldsaig mindenen
végigvezet. 200 oldalnyi (!) driap,
példa és lista tarfozik hozza, az
internetre vonathozo fejezet viszont
madr tiz éve is kellemetlenill elavult-
nak szamitott volna, azt ugorjdk at!



